Préximo & midia

Media training

Luciane Lucas (organizadora), Summus Editorial
[www.summus.com.br), 192 pdginas, R$ 43,90

Por muito tempo, jomalistas especializados em eco-
nomia e negécios se queixaram da dificuldade em
obter informagées claras e objetivas nas grandes cor
poragdes brasileiras. Hoje essa realidade se resfringe
a casos esporddicos, tudo gracas & preparagdo
de liderancas nas empresas para o relacionamento
cofidiano com profissionais da imprensa. Escrita por
experienfes profissionais, a obra fraz informagdes
préticas sobre como
lidar com a midia no
dio-adia. O objetivo
é estimular gesfores
e executivos a pen-
sar nos riscos das
lacunas de informa-
¢bes, evidenciando
que a comunicagdo
comeca onde nem
sempre @ vemos: nas
decisdes cofidianas,
das quais a imprensa "..%....-
fanto quer noficias.

Luciane Lucas
organizadora

“MEDIA =—_
“TRAINING— _

Como agregar valor ao negécio
melhorando a relagao com a imprensa

Construcdio dos votos

A vertigem das urnas

Jean Jaques Sequela, Editora Tag&Lline (www.tag-
lineconsultoria.com.br), 352 pdaginas, R$ 42,00

Tal como em uma guerra, o resuliado de uma eleigdo
¢ formado pela sucessdo de vitérias e derrotas em
lutas que aconfecem diariamente. O publicitério e
profissional de marketing politico francés Jean Jacques
Seqela conhece muito do assunto. Foi o condufor de
mais de uma dezena de campanhas politicas realizo-
das em diversos paises. Em “A vertigem das umas”,
ele mantém conceitos considerados polémicos. Entre
eles, "votase numa idéia e ndo numa ideologia”,
"volase no homem e
ndo no partido” e “vota-
se para o fuluro e ndo
para o passado”. Além
de discutir situacdes de
bastidores em processos
sucessorios, dedica dois
capitulos para  revelar
seu relacionamento com
o expresidente francés
Francois Mitterrand, de
quem se fornou conse-
Iheiro particular.

DAS URNAS

JACQUES SEGUELA

Linguistica
Comunicagcdo Empresarial
Jodio Bosco Medeiros e Carolina Tomasi, Editora Atlas

(www.editoraatlas.com.br), 448 pdginas, R$ 52,00

Resultado de pesquisa dos principais temas tratados
em sala de aula pelos dois autores, a obra lista femas
diretamente relacionados & lingiistica e & comunica-
¢do. Tanto o uso da modalidade escrita quanto o uso
da modalidade oral da lingua sdo enfatizados. Para
facilitar a compreens@o dos leitores estd dividido em
duas partes. Na primeira, estdo focados assuntos
relevantes ao mar-
kefing desenvolvi-
do nas empre-

sas. A segunda
aborda temas de
importdncia  no C Garolina Tomasi

omunicacao
Empresamal

aprendizado  da
lingua, como coe-
sdo, coeréncia,
discurso implicito,
procedimentos
argumentativos,
condigdes de pro-
ducdo do texto e
intertextualidade.

o Medeiros

Alto status

Precisar, ndo precisa
André Cauduro D'Angelo, Companhia Editora
Nacional (www.ibep-nacional.com.br], 192 pagi-

nas, R$ 34,00

"E uma obra séria sem ser chala, isenta e critica, infuitiva
e embasada, que merece esfar na biblioteca de todos
aqueles que se inferessom pela vida e seus fendmenos
de comportamento. Um luxo.” Assim o publicitério
Washington Olivetio apresenta esse livio com o prefd-
cio infitulado “Satde para gozar no final”. No texto,
André  Cauduro
D'Angelo  examina
os pormenores do
comportamento dos
protagonistas  do
mercado  brasileiro
de bens de luxo sob
uma dtica cultural,
fugindo dos clichés
que impedem uma
compreensGo  mais
aprofundada desse
recenfe fenémeno
de consumo no T
pails.

André Cauduro D'Angelo

Um olhar sobre o consumo de luxo no Brasil

Preficio de Washington Olivetto

marketing maio

2007

71




