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CINEMA

O evento é uma festa popular gue mistura circo e baile de formatura

O longa-metragem dos Irmdos Coen exibe as paisagens fisicas e metafisicas americanas

PREMIACAO

Mais uma vez
Hollywood estende seu
badalado tapete
vermelho para o Oscar

JOSE ONOFRE
SAO PAULO

O Oscar € o grande momento
de pessoas que ganham o pdo vi-
vendo grandes momentos nas te-
las d cinema. E uma festa de gen-
te endinheirada, que trabalha du-
ro, numa estrutura que ¢ “mer-
curial” e altamente competitiva,
onde a grande vitdria dura pouco
e a pequena derrota flutua ao seu
redor por muito tempo.

VIDA URBANA

O mercado imobiliario
e a proliferacdo

do estilo neoclassico
em Sdo Paulo

ANDRE CAUDURO D’ANGELO*
PORTO ALEGRE

O mercado néo faz julgamen-
tos morais, e por isso intervém o
Estado: reprimindo a comerciali-
zacdo de substancias toxicas, evi-
tando que menores de idade ad-
quiram bebidas alcodlicas, regu-
lamentando a propaganda vol-
tada ao publico infantil ou exi-
gindo receita médica para com-
pra de remédios. As vezes ndo nos
damos conta, mas muitas das re-
gras e procedimentos que costu-
mamos seguir (ou burlar) no co-
tidiano dizem respeito justa-
mente ao poder regulatdrio que
o Estado conserva em um am-
biente de livre economia. Ao
mercado, afinal, pouco impor-
tam as conseqiiéncias sociais e
éticas de seus atos, e € necessa-
rio um contrapeso para que seu
funcionamento resulte no cha-
mado “bem comum”.

O mercado também nio faz
julgamentos estéticos: ndo impor-
ta se a musica que toca é de boa
ou md qualidade, ou se a litera-
tura, o cinema e o teatro em voga
guardam virtudes artisticas. Ele
parte sempre do pressuposto de
que “gosto ndo se discute” e que,
em ultima andlise, o sucesso co-
mercial é o verdadeiro indicador
dos méritos de um produto cul-
tural: se hd musica de suposta ma
qualidade sendo comprada, € por-
que, no fundo, ela ndo é de md
qualidade para boa parte das pes-
soas. Se filmes ditos ruins sdo tdo
assistidos, € porque, afinal de con-
tas, de ruins ndo tém nada.

Ao contrdrio do que parece a
primeira vista, é esse o pano de
fundo de uma discussdo que vem
sendo travada no Brasil hd um
par de anos. A proliferagdo de
prédios de estilo neocldssico na
cidade de Sdo Paulo — e em tan-
tas outras capitais brasileiras —
colocou, de um lado, arquitetos
desgostosos com essa hegemonia
estética e, de outro, construtoras
dispostas a repetir ad infinitum o
que aparentemente tem sido uma
bem sucedida aposta comercial.

L

Num pais como os Estados
Unidos onde a politica, o comér-
cio popular, os grandes eventos
esportivos e religiosos, culmi-
nam em um show de cores, lu-
zes e musica, a festa do Oscar é
isto vezes um milhdo e serve pa-
ra ser embutida numa rede de
televisdo e levada, ao vivo, para
centenas de milhdes de pessoas
em todo o mundo.

E tem o cacoete essencial de
seu negdcio: todo mundo comeca
igual, mas a noite ndo acaba sem
que se ache o herdi, o campedo, o
melhor entre os melhores. E ndo
precisa mover um dedo. Eles tra-
zem até aqui. E o maior delivery

A arquitetura
do (mau) gosto

Arquitetos atribuem a onda
neocldssica ao marketing das
construtoras e agéncias publicitd-
rias que, calcadas na percepcao
do consumidor, determinariam a
aparéncia dos prédios apostando
que o suposto refinamento evoca-
do por esse estilo atrairia os com-
pradores de imdveis. Com isso,
estariam deixando um legado fu-
nesto para as proximas geragoes:
uma arquitetura do simulacro, na
qual a pretensa sofisticagdo ndo
se originaria de qualquer inova-
¢do visual, e sim de icones esté-
ticos de fdcil assimilagdo impor-
tados do passado.

Construtoras e profissionais
de marketing ndo rebatem publi-
camente essas criticas, mas, su-
pde-se, ndo véem a repeticao neo-
cldssica de modo negativo: o su-
cesso mercadoldgico é, em
sintese, reflexo do gosto médio
do comprador — e, como bem
manda a lei do mercado, o con-
sumidor é soberano quando o
assunto é preferéncia estética.
Sdo deles as opinides que impor-
tam a construgao civil.

Os arquitetos, ao contrdrio,
entendem que em vez de refletir
as preferéncias estéticas dos
consumidores, o mercado imo-
bilidrio trata de forjd-las ao ofe-
recer um tipo de arquitetura
“palatdvel” ao gosto dos compra-
dores de iméveis. Estes, desco-
nhecedores de outros estilos e
tendéncias, acabariam por res-
tringir seu rol de opg¢des ao pou-
co que véem nos anuncios pu-
blicitdrios e nas ruas — referen-
dando, de maneira inadvertida,
determinado padrdo de constru-
¢do na paisagem paulistana.

Nao haveria soberania do con-
sumidor, portanto, porque este
sequer conheceria as opgdes esté-
ticas de que poderia dispor; have-
ria, sim, uma ditadura do merca-
do, na qual predominaria o gosto
unico por conta de uma oferta
restrita e reiterada.

De fato, a soberania do consu-
midor é mais um discurso miti-
ficador do capitalismo do que re-
flexo da verdade. Tal reinado ndo
¢ nada além de parcial: necessida-
des e desejos dos consumidores
s6 sdo atendidos uma vez que
exista viabilidade econémica pa-
ra tanto. E ambos sdo, igualmen-

do planeta. E, como tal, nos ofe-
rece o biscoito mais fino e a mais
suculenta das massas para esta
noite em que, na verdade, como
em todos os anos, estaremos refa-
zendo todos os pactos que se ori-
ginaram no primeiro de todos, es-
sencial, ainda com gosto de coisa
nova, o pacto dos pactos, onde
nds pediamos mdgica e eles pe-
diam o que jd lhes pertencia, a
nossa fé, nosso abusado e desme-
surado amor pelo cinema.

O Oscar, como o cinema, ¢
uma festa popular, aquela mistu-
ra de circo e baile de formatura,
um espetdculo e uma cerimonia.
E, acima de tudo, o grande jogo da

-

FOTOS DIVULGAGAO

“Sangue Negro”, com Daniel Day-Lewis, teve oito indicacdes, entre elas a de melhor filme

cidade chega ao fim e agora cabe
festejar os vencedores. Tenho pa-
ra mim que os vencedores inte-
ressam ao publico sdo quatro, em
alguns casos ampliados para seis
e sete. Os quatro sdo filme, dire-
tor, ator e atriz. Em alguns casos,
com elenco forte, se inclui o coad-
juvante masculino e o feminino.

O roteirista € o sétimo, quan-
do chega aos extremos do seu
trabalho. Conheco trés roteiris-
tas que ja o fizeram: John Hus-
ton, Ingmar Bergman e Francis
Coppola, pela ordem de entrada
em cena. Hoje é mais comum di-
retores que escrevem seus fil-
mes. Neste ano, Tony Gilroy,

Onde os fracos ndo tém vez

com Michael Clayton, Ethan e
Joe Coen “Onde os Fracos Nao
Tém Vez” e Paul Thomas Ander-
son, com “Sangue Negro”. fize-
ram seus roteiros.

Favoritos de todas as previ-
soes, “Onde os Fracos Nao Tém
Vez”, dos Irmdos Coen, e “San-
gue Negro”. de Paul Thomas An-
derson, tém a consisténcia dos
grandes filmes. A dupla estd
num territdrio fisico e metafisi-
co que os agrada, seja pelo agres-
te da paisagem seja pela aspere-
za no trato entre as pessoas. Esta
€ a matéria prima dos Coen,
sempre foi mas com a excegdo
de “Fargo”, em 1996, eles pare-

ciam sem rumo, o que nio € na-
da bom na facha dos 50 anos.

Paul Thomas Anderson estd
no comeco da carreira. Tem 37
anos e fez 14 filmes (incluindo
curtas-metragens). Hd um certo
consenso: Anderson ndo tira
mais o melhor filme dos Coen e
eles ndo tiram o melhor ator do
filme de Anderson (Daniel Day-
Lewis). Para a divulgacdo, é me-
lhor ganhar o filme.

Os Coen dizem ndo temer na-
da nem ninguém. Mas "Juno’, que
estréia hoje no Brasil, surpreen-
dendo, parece ter mais pista. E
outros concorrentes, bem situa-
dos até entdo, sé acenam.
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A Daslu, templo do luxo paulistano, é um dos exemplos de construcdo que aposta num suposto refinamento desta estética

te, moldados pelas opcdes exis-
tentes no mercado; o consumidor
s6 formula desejos a partir daqui-
lo que conhece, pois lhe falta al-
cance e imaginagdo para antever
todas as possibilidades técnicas e
estéticas existentes.

Inegdvel, portanto, que a vi-
sdo dos criticos tem 14 seu fundo
de verdade: a padronizagdo do
que quer que seja €, a0 mesmo
tempo, tanto produto da deman-
da quanto da oferta; agrada aos
olhos de quem compra, sim, mas
primeiro porque atende as con-
veniéncias técnicas e econdmi-
cas de quem vende. No entanto,
a argumentacdo dos arquitetos
cai em uma armadilha bastante
comum quando se examinam
episddios como esse, que con-
frontam a propalada “ditadura
do mercado” e seus inimigos.

Explico.

O neocldssico predominante
representa, de alguma forma, o
mesmo que tantos outros produ-
tos massificados, especialmente
culturais: uma sintese conserva-
dora das preferéncias da socieda-
de. Assim como musicas de su-
cesso sdo regravadas indefinida-
mente e filmes sdo concebidos

sempre sob um mesmo roteiro-
padrdo, um estilo consagrado de
arquitetura € o que mais se enxer-
ga pelas cidades. Todos eles —
musica, cinema e arquitetura —
encaixam-se mais facilmente no
gosto da maioria e por isso sdo re-
petidos a exaustdo, uma vez que
sua viabilidade econdémica ja foi
testada e comprovada.

O estilo neocldssico, ao que
parece, enquadra-se nesse cend-
rio: bonito ou feio, é palatdvel
ao gosto do cidaddo médio, seja
por priorizar a harmonia, seja
por usar materiais dito nobres,
ou, talvez, por evocar, no imagi-
ndrio coletivo, tradicdo e sofisti-
cacdo. Sua reincidéncia nos em-
preendimentos recentes nao
ocorre a toa, e pertence a mesma
l6gica de aboligdo do risco que
rege tantos outros negdcios
além da construgio civil.

A contradicdo que percebo
ndo vem tanto da critica a padro-
nizagdo visual da arquitetura
atual, mas sim da argumentacio
que a sustenta: os consumidores
somente admirariam o neocldssi-
co porque lhes faltaria “cultura”,
conhecimento estético, formagdo
artistica. Ao que tudo indica, en-

tdo, a contrapartida ao suposto
mau gosto da maioria seria a ado-
gdo do bom gosto especializado,
treinado e academicamente con-
sistente de alguns poucos — ou,
em outras palavras, uma espécie
de “despotismo esclarecido” apli-
cado a arquitetura urbana.

Eis a armadilha na qual mui-
tos criticos do mercado acabam
por cair: a Unica alternativa que
vislumbram aos mecanismos au-
to-reguladores do capitalismo &, a
rigor, uma espécie de autoritaris-
mo. Seu julgamento constitui, no
fundo, menos uma censura a mo-
notonia da paisagem urbana que
a construcdo civil promove do
que a estética eleita para reprodu-
gdo ad eternum; menos um veto
ao principio padronizador de
uma industria do que a preferén-
cia pontual por um modismo (li-
teralmente) “de fachada”. A me-
lhor resposta que concebem ao
que tanto abominam é a involun-
tdria confissdo de que “o bom gos-
to sou eu” — o que, de imediato,
retira boa parte da legitimidade
de sua reivindicacdo.

Do amoralismo do mercado,
defende-nos o Estado; mas e de
sua falta de gosto? Ninguém, e

tampouco se trata de tarefa neces-
sdria. A arquitetura, tal qual ou-
tras manifestagdes artisticas, € o
retrato da cultura de uma época.
Daqui a algumas décadas ou sé-
culos, € possivel que guias turis-
ticos descrevam os prédios neo-
cldssicos construidos hoje como
representativos de um periodo de
efervescéncia econémica e de ten-
tativa da sociedade “enobrecer-se”
por meio de uma arquitetura que
remetia ao passado. Paciéncia. Is-
so ndo torna o fendmeno menos
representativo de seu tempo,
nem menos digno de registro.
Até 14, outras modas arquiteto-
nicas deverdo surgir e, quem sabe,
algumas delas contemplem o gos-
to “fundamentado” dos detratores
do neocldssico atual. N3o se trata
de algo impossivel: o mercado ¢
bem menos refratdrio a novida-
des estéticas do que certos criticos
ao gosto leigo.
* Mestre em
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